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VICERRECTORÍA ACADÉMICA
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

UNIDAD DE EMPRENDIMIENTO EMPRESARIAL

FORMATO DE PRESENTACIÓN PLAN DE NEGOCIO

	Programa Académico:

	Facultad


 DATOS DE LOS ESTUDIANTES 
	Nombre
	

	CC
	

	Correo Electrónico
	

	Teléfono Fijo
	

	Teléfono Celular 
	

	Nombre
	

	CC
	

	Correo Electrónico
	

	Teléfono  Fijo
	

	Teléfono Celular 
	

	Nombre
	

	CC
	

	Correo Electrónico
	

	Teléfono Fijo
	

	Teléfono Celular 
	


Contenido
1. Idea del negocio

2. Razón social del Negocio

3. Productos y/o Servicios
4. Perfil de los Clientes potenciales
5. Estudio del Mercado
6. Estudio Técnico-Administrativo
7. Estudio Financiero
8. Fuentes de Financiación
9. Análisis Dofa del Proyecto
10. Planeación Estratégica
INSTRUCCIONES:

Lea cuidadosamente cada ítem marcado con amarillo y reemplácelo con los datos solicitados.
1. IDEA DEL NEGOCIO
	Plantee aquí su idea del negocio que desea establecer



2.  RAZÓN SOCIAL DEL NEGOCIO
	Anote aquí la denominación oficial de la empresa que desea establecer



3. PRODUCTOS Y/O SERVICIOS
3.1 Descripción de los productos y/o servicios que ofertará la empresa
	1.
2.

3.

4.

5.


3.2 Valor agregado de sus productos/servicios
	Anote aquí el factor que diferencia a sus productos/servicios de la competencia



4.   PERFIL DE LOS CLIENTES POTENCIALES
	· Describa aquí el tipo de cliente al cual dirigirá sus productos7servicios
· 


5.  ESTUDIO DEL MERCADO
5.1 Análisis de la competencia según los factores descritos:
	
	Competencia 
	
	

	Factor
	Competidor 1 
	Competidor 2 
	Competidor 3 
	Competidor 4 

	Ubicación  
	 
	  
	  
	  

	Productos y/o servicios 
	 
	  
	  
	  

	Precios  
	 
	  
	  
	  

	Condiciones de pago 
	 
	  
	  
	  

	Ofertas especiales
	
	
	
	

	Calidad
	
	
	
	

	Otros:


	 
	 
	 
	 


5.2 Debilidades de la Competencia local, nacional e internacional
	


 5.3 Fortalezas de la competencia local, nacional e internacional

5.4 Oportunidades que presenta el mercado local, nacional e internacional
	


5.5 Amenazas que se presentan en el mercado local, nacional e internacional
	


6.  ESTUDIO TÉCNICO- ADMINISTRATIVO
6.1 Localización del proyecto  
	Analice los factores: geográficos, sociales, económicos, logísticos o de infraestructura



6.2 Volumen anual de ventas estimado
	En Unidades de productos7servicios y valores



6.3 Estructura Organizacional
	Describa el personal requerido según las actividades de la empresa



6.4 Perfiles y funciones del personal
	Describa en forma resumida los perfiles y las funciones del personal según la estructura organizacional de la empresa



7.  ESTUDIO FINANCIERO
7.1 Recursos requeridos 
	1.

2.   Anote aquí los valores que requiere para poner en marcha el proyecto (instalaciones físicas, equipos, insumos, sueldos etc)
3.

4.

5.



7.2 Total Capital requerido según recursos requeridos
7.3 Flujo de caja inicial
	Registre los ingresos y egresos estimados para poner en marcha el negocio



7.4 Punto de equilibrio
	Registre el volumen de ventas que requiere para cubrir los costos y gastos de la empresa



7.5 Presupuesto de ingresos, costos y gastos a 6 meses
	Calcule los ingresos, costos y gastos para el período indicado



8. FUENTES DE FINANCIACIÓN
	1.

2.

3.  Enumere las fuentes de donde obtendrá los recursos para poner en marcha la  
     empresa
4.

5.



9.  ANÁLISIS DOFA DEL PROYECTO  
9.1 Debilidades
	Enumere los factores que debe fortalecer para consolidar la empresa



9.2 Fortalezas
	Enumere las cualidades que tiene su proyecto 



9.3 Amenazas
	Describa los factores negativos del entorno que pueden afectar la puesta en marcha del negocio



 9.4 Oportunidades

	Describa los factores positivos que ayudarían a la puesta en marcha del negocio



10.  PLANEACIÓN ESTRATÉGICA
10.1 Misión

	Describa el principal propósito u objeto social que se propone desarrollar su empresa



10.2 Visión
	Describa la meta que en un tiempo determinara logrará su empresa



10.3 Valores
	Enumere y defina las principales cualidades éticas que marcarán la actividad de su empresa



10.4 Estrategias
	Describa el conjunto estructurado de acciones que desarrollará la empresa para lograr su objeto social.



10.5 Metas
	Describa los logros que desea alcanzar a corto, mediano y largo plazo 



10.6 Indicadores de gestión 
	Analice el conjunto de datos que le permitirán verificar que se están alcanzando las metas proyectadas/ metas alcanzadas
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