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Es un medio de comunicación y por lo tanto genera imagen y 
sentido de pertenencia institucional. 

No tiene un cabezote institucional, es limpio, sin diseño para su 
inicio.

El fondo es blanco: sin texturas ni tramas, esto facilita la lectura y 
comprensión del mensaje.

La letra debe ser clara: Calibri de 12 puntos.

La firma le da carácter de institucionalidad y lleva la siguiente 
información:

Nombre y apellidos
Cargo
Nombre de la Institución
Teléfono fijo (tener en cuenta el +57 (el indicativo de ciudad)
Teléfono celular, si la persona por su cargo lo desea incluir
Dirección física
Correo electrónico institucional
Sitio web


