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Asi se vive la Maria Cano

Concurso de fotografia multicampus
#EsMiMariaCano

1. Idea central de la campaiia

La vida universitaria esta llena de momentos, lugares y experiencias que
marcan la historia de cada estudiante. Un saléon de clase, la biblioteca, un
pasillo, un espacio de estudio o un rincon del campus pueden convertirse en
escenarios donde nacen ideas, amistades y suefios profesionales.

El concurso “Asi se vive la Maria Cano” invita a los estudiantes a capturar, a
través de una fotografia, el espacio de la universidad que mas los inspira y que
representa su experiencia como parte de la comunidad académica.

Mas que una imagen, cada fotografia sera una manera de contar cdmo se vive
la universidad desde cada sede, fortaleciendo el sentido de pertenencia vy el
orgullo de ser parte de una institucion multicampus con presencia en Medellin,
Cali, Neiva y Popayan.

2. Objetivo

Fortalecer el sentido de pertenencia y la conexion emocional de los estudiantes
con los espacios fisicos de la Fundacion Universitaria Maria Cano, incentivando
su participacién, activa, en redes sociales mediante la expresién creativa a
través de la fotografia.

3. Descripcion del concurso

El Concurso de Fotografia #EsMiMariaCano invita a los estudiantes de las sedes
de Medellin, Cali, Neiva y Popayan a compartir en Instagram una fotografia de
su lugar favorito dentro de la universidad. La imagen deberd ir acompaiada de
un mensaje en el que el estudiante explique por qué ese espacio es importante
para él o ella, qué le inspira o qué significa en su experiencia universitaria.

La dindamica se desarrollara a través de las redes sociales institucionales y
premiard las publicaciones que logren mayor interaccién dentro del periodo
establecido.
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4. Enfoque multicampus
Uno de los elementos centrales de la campafia es destacar el caracter
multicampus de la institucién. Las fotografias permitirdn visibilizar cémo se
vive la universidad en:

- Medellin

- Cali

- Neiva

- Popayan

Cada sede tendrd su propio ganador, reconociendo asi la diversidad de
experiencias y espacios que hacen parte de la vida universitaria en la
Fundacidn Universitaria Maria Cano.

5. Narrativa de campaiia
El enfoque comunicativo del concurso gira alrededor de una idea simple:
- La universidad se vive en sus espacios.
- Cada estudiante tiene un lugar especial para inspirarse, descansar y
compartir con sus amigos.
- La Maria Cano crece y se consolida con sus espacios.

La campaiia busca que los estudiantes cuenten esa historia a través de una
fotografia y un mensaje personal, generando contenido auténtico y emocional

para las redes institucionales.

6. Cronograma del concurso

Actividad Fecha
Lanzamiento del concurso 17 de marzo
Periodo de participacion 17 de marzo al 25 de abril
Cierre del concurso 25 de abril = 12:00 m.
Revision y validacidn resultados 25 de abril
Anuncio de ganadores 25 de abril

7. Mecanica del concurso
Para participar, los estudiantes deberan:
- Publicar una fotografia en su perfil de Instagram mostrando su espacio
favorito dentro de la universidad.
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- Escribir en el caption un mensaje indicando por qué ese lugar es
importante o inspirador para su experiencia universitaria.

- Etiquetar la cuenta oficial de Instagram de la institucion
@mariacanooficial en la publicacion.

- Usar siempre la etiqueta oficial del concurso #EsMiMariaCano.

- Mantener su perfil publico durante la vigencia del concurso para poder
validar la participacion.

8. Seleccion de ganadores
Se elegirdn ocho (8) ganadores, dos por cada sede: Medellin, Cali, Neiva y
Popayan

La persona ganadora, en cada sede, sera quien obtenga en su publicacién el
mayor numero de interacciones, entendidas como la suma total de likes y
comentarios registrados durante el periodo del concurso.

Para efectos del concurso, solo se tendran en cuenta interacciones validas y
organicas. No seran considerados likes o comentarios provenientes de: Bots,
cuentas falsas, spam, compra de interacciones o cualquier practica fraudulenta
destinada a alterar el resultado. La Fundacion Universitaria Maria Cano se
reserva el derecho de verificar la autenticidad de las interacciones y descalificar
cualquier participaciéon que presente actividad sospechosa o fraudulenta.

Las personas participantes otorgan derechos a la Maria Cano para que las fotos
publicadas sean usadas en las campaiias institucionales.

9. Premio
Relojes xiaomi redmi watch 5 lite black — se entregaran dos por sede.



